REPUBLIQUE DU TCHAD UNITE-TRAVAIL-PROGRES

. PLAN D’ACTIONS ET PLAN DE
COMMUNICATION RELATIFS A LA

VULGARISATION BUDGET CITOYEN 2016

DIRECTION GENERALE DU BUDGET




VISIBILITE SUR LES
ACTIVITES AVENIR

GARANTIR

LA REUSSITE MAITRISE DES
DES COUTS

OPERATIONS \




Définir des objectifs clairs
A A A AW AW 4w

Cibler les actions pertinente
A LAY AW A A Ay




Présenter et retenir un format du Budget Citoyen
[objectif 1] Atteint

Elaborer le premier Budget citoyen 2016 [objectif 2]
Atteint

Présenter le Budget Citoyen 2016 a un large public et le
rendre disponible [objectif 3]

Informer sur le Budget Citoyen au niveau national, voire
au-dela [objectif 4]

Rendre disponible et accessible a une plus grande
échelle le Budget Citoyen 2016 [objectif 5]



ACTIONS PERTINENTES

® Orgoniso’riowjoumée d'échange et de consultation sur
le Budget Citoyen - (Réalisée)

© Finalisation du E itoyen2016, reflet simplifie du Budget

ent du Budget Citoyen

Edition a grande échelle sous divers format du Budget Citoyen
Préparation et mise en ceuvre d'un plan de communication

Organisation de campagne/caravanes de
vulgarisation/sensibilisation



OBJECTIF 1

OBJECTIF 2

OBJECTIF 3

OBJECTIF 4

OBJECTIF &

Existence d'un compte rendu sur la tenue de
I'atelier (format retenu)

Existence du document de Budget citoyen 2016
Slolb%reTeT mis en phase avec le Budget Général
e |'Eta

Exhaustivité de la représentation des invites
(diversite) a I'atelier de préesentation

Taux de couverture médiatique sur le budget
cifoyen et taux de diffusion de l'informaftion
budgetaire

Nombre de kits distribuée, Incidence de la caravane
de vulgarisation, disponibilite spatiale etc.



SUIVI-EVALUATION

= S'assurer du bon déroulement des activités :
~ S'assurer de leur realisation effectives :
© EBEvaluer leur impact conformément aux objectifs.




Promouvoir le budget citoyen aupres du grand public ;
A AW A A AW A

Expliquer aux citoyens ce qu’est le budget citoyen et ses
principales orientations ;

L]




TOUCHER LE MAXIMUM DE POPULATION SUR LE
TERRITOIRE NATIONAL

Y COMPRIS LA DIASPORA ET TOUS LES PARTENAIRES
INTERESSES PAR LES FINANCES PUBLIQUES DU TCHAD &



[EN ZONE URBAINE

e TELEDIFFUSION (ONRTV, ETV...)
* RADIODIFFUSION (ONRTV et autres radios urbaines)

e PLATEFORME NUMERIQUE (Diffusion sur site internet du
Ministere des Finances et du Budget)

 TELEPHONIE MOBILE (Utilisation de la messagerie)

e KITS DE COMMUNICATION (Fascicule, dépliant, Spot
vidéo et audio, T-shirts, Polo, casquette, Banderole,
kakémonos...)



[EN ZONE RURALE

 TELEPHONIE MOBILE (Uftilisation messagerie)

e RADIOS COMMUNAUITAIRES (Utilisation des langues
locales)

e CAMPAGNES DE SENSIBILUSATION (lors de la caravanes de
vulgarisation, autres...)

e KITS DE COMMUNICATION (T-shirts, autocollants, Stylo...)

 ANIMATIONS LIEUX PUBLIQUES (Marchés hebdomadaires,
Centre de santé, écoles communautaires...)



RESEAUX DE DISTRIBUTION

KIT DE VULGARISATION DISTRIBUES:

~ FASCICULE DU BUDGET CITOYEN 2016 EN FRANCAIS ET
ARABE

- DEPLIANT DU BUD OYEN 2016 EN FRANCAIS ET




RESEAUX DE DISTRIBUTION (suite)

RESEAUX DE VULGARISATION DISTRIBUES:

- LE RESEAU DES 23 ONG SELECTIONNEES PAR LE MFB (Une
ONG par région du Tchad)

- LES DELEGATIONS REGIONALES DES FINANCES




MERCI DE VOTRE AIMABLE ATTENTION




